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.Starkere internationale Positionierung*

DAS LAND

Flir die steirische Volks-  Grundlage fiir neue die STVP, zudem stirker
NEU DENKEN partei ,punktet der steiri- Schwerpunkte und Ange- international positioniert
sche Tourismus miteinem bote dient.” Die demogra- werden. Regionale Betrie-
vielfiltigen Angebot, ho-  fische Entwicklung und be wiirden daher weiter
her Qualitit und der Gast- damit verbunden veriin-  gezielt beim digitalen
freundschaft unserer Tou-  derte Anspriiche vieler Marktaufiritt unterstiitzt,
ristiker®, Um diese Er- Giéste - Stichwort Gesund-  Die Marke Eulinarium
An . folgsgeschichte fortzuset- heitstourismus - z4hlten  Steiermark, die die Gast-
zen, rliste man fiir die Zu-  ebenso dazuwiederim-  lichkeit der heimischen
,,Stuml an d!e . kunft: ,GemeinsammitJo- mer stiirker werdende Gastronomie hervor-
Grine Mark: Wieviel anneum Research werden  Trend zur Nachhaltigkeit.  streicht, wird um regiona-
s Trends und Entwicklun- Das Griine Herz als le und gesunde Lebens-
Tourismus generforscht-wasunsals Tourismusmarke soll, so  mittel erweitert,

vertragt die 7
Steiermarknoch @

Der Tourlsmus In der Stelermark
auf dem Prifstand: Wo 2ibt es 2u

h, 4

viel und wo ru wenig Gaste’
Welche Rereptie gibt ec fln
dle Zukunft?

Der Spagat

zwischen Vogerl- und

Blechsalat

‘ Teil sieben unserer Wahl-Serie:
Touristiker jubeln {iber stetige
Zuwdchse bei Gasten und Nachti-
gungen. Gleichzeitig stohnen Gas-

mer mehr unter Massenaufldufen

l te und vor allem Einheimische im-

Wie geht es dem griinen Herzen?'
Von Ulrich Dunst und Christian Penz

tau auf der Sildsteirischen

Weinstrafle, Wartezeiten

fiir Autofahrer von bis zu 45
Minuten. Nichts geht mehr.

Null freje Parkpliitze rund um
den sonst so beschaulichen Alt-
ausseer See. Nichts geht mehr.

Oder die iibervolle Biren-
schiitzklamm. Derart gut be-
sucht, dass der Alpenverein ap-
pellieren muss: ,,Geht doch die
Klamm nicht alle samstags!* Da-
mit noch irgendetwas geht.

Drei Beispiele aus den letzten
‘Wochen dafiir, wie sehr die Stei-
ermark bei Glisten und Einhei-
mischen ,zieht*. Aber auch

Exempel dafilr, dass es mancher-
orts an Wochenenden Einheimi-
schen und Gésten schon zu viel
wird. Der Tourismus - ein Spa-
gat zwischen Genuss mit Vogerl-
und Arger mit Blechsalat.

Es sind beeindruckende Zah-
len, die die Steiermark (als be-
liebtestes Urlaubsland der (s-
terreicher selbst) abwirft. Ten-
denz: immer weiter nach oben.
S0 wurde im Vorjahr erstmals
die Grenze von 13 Millionen
Nichtigungen und von 4 Millio-
nen Ankinften iibersprungen.

Diese Zahlen gehen einher mit
wachsenden Mitarbeiterzahlen
im Tourismus: 48475 Personen
werken in diesem Bereich
(2018). Die Zahl kénnte sogar
héher sein, hitte die Gastrono-
mie nicht seit Jahren Probleme,
neue Fachkrifte zu finden - ak-
tuell gibt es in dieser Sparte 1001

. offene Stellen in der Steiermark.

Die Griinde, warum das griine
Herz Osterreichs als Destinati-
on immer beliebter wird, ortet
Erich Neuhold, Geschaftsfiih-

rer von Steiermark Tourismus,
darin, dass , Trends wie Regio-
nalitét und Nachhaltigkeit uns
in die Hinde spielen®.

Zur Kehrselte: Droht die Gefahr,
dass die Steiermark mancher-
orts {iberrannt wird? Branchen-
ingider sehen Limits, wenn,
dann nur punktuell iberschrit-
ten. Schlieflich liegt die Jahres-
auslastung der steirischen Ho-
telbetten bei 35 Prozent. So
spielt es sich auf der Weinstrafte
ja ,nur” entlang einer Hauptrou-
te ab {einmal anders abbiegen
und schon ist man allein). In der
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‘ Landesausstellung"

esonderes Augen-  Partei als Tourismus-
merk muss im stei- motor, deshalb: ,Fort-

rischen Tourismus, so  bestand bestehender
die FPO, neben der Grofiveranstaltungen
Festigung der beste- wie Grand Prix, Air
henden Mirkte aufdie  Power, Night Race si-
Erachliefung neuer chern.”
Mirkte gelegt werden. Eine weitere freiheit-
Langfristige Chancen  liche Forderung ist die
bietendabeilautPartei Wiederetablierungder
z B.Russland, Indien =~ Landesausstellungen:
und China. »Anstatt in zeitgends-

Zum Thema Fach- sische ,Kunsifestivals*
kriftemangel: DieFPO  zu investieren, ist zu-
wiinscht sichmehrein-  kiinftig wiedér auf eine
heimisches Personal steirische Landesaus-
fiir Tatigkeiten im stellung als Erfolgsga-
Tourismus, Einerseits  rant zu setzen®, heifit
mit Initiativen im Aus-  es. Zudem spricht sich
bildungsbereichund  die FPQ flir eine Ent-
andererseits mit Ma#-  politisierung der Tou-
nahmen zur Hebung rismusverbinde ein.
des Ansehens der Wichtig sei auch ein
Gastgewerbeberufe, Biirokratieabbau im

Grofleventssieht die  Gastronomiebereich.

NEOS

""ES geht umden

"W Okologischen Fulabdruck”

8 geht nicht um die

Menge der Touris-
ten“, finden die Neos,
»Sondern um deren
tkologischen Fuffab-
druck. Dieser gehort
reduziert, und nicht
die Tourismusstréme.”

Immer mehr Giiste
' wilirden Wert auf

Nachhaltigkeit legen,
»doch die Méglichkei-
ten, mit $ffentlichen
Verkehrsmitteln
schnell und unkompli-
ziert in der Steiermark
zu reisen, sind einge-
schriinkt”, Gerade hier
braucht es laut den
Neos eine héhere Tak-
tung, auch im l3ndli-
chen Bereich. Diese
will die Partei durch
autonom fahrende
Ziige erreichen.

Landwirtschaft und
Tourismusstrategie
miissen laut Parteipro-
gramm eng verzahnt
werden, um die Folgen
des Klimawandels ab-
zufedern. ,Mittelfristig
geht dasnur durch eine
Raumplanung, die
auch dkologische
Aspekte miteinbezieht
- damit unsere steiri-
schen Naturjuwele
auch fitr zukfinftige
Generationen erhalten
bleiben* - :

Zudem fordert die
Partei eine tsterreich-
weit einheitliche Rege-
lung fiir Airbnb und
andere Vermietungs-
plattformen, die
Rechtssicherheit fiir
Vermieter sowie Giiste
schafft.

2. 4

Freitag, 8. November 2019

Fortsetzung von Salte 21

als Kulisse dient, die Wert-
schiipfung aber woandersliegt.
Am Kreischberg etwa kénnen
ungarische Géste heute bei un-
garischen Reiseveranstaliern
buchen, in ungarischen Hotels
iibernachten und speisen und
sich einen ungarischen Skileh-
rer nehmen. Auch Schladming,
Kulminationspunkt im heimi-
schen SkiTourismus, kennt
das. Hier wurde kiirzlich (wir
berichteten) ein riesiges Tou-
rismusprojekt vom Gemeinde-
rat abgelehnt.

Das selt den 1970er-Jahren be-
stehende ,Griine Herz* der
Steiermark zieht auch in der
Konsum-Wirtschaft. 30 Lizenz-
nehmer - von Mineralwasser
bis zu Kostlichkeiten - verwen-
den das Grilne Herz als eine
Art Giitesiegel* made in Sty-
ria. Die Dunkelziffer an Tritt-
brettfahrern ist viel hther, wes-
halb Steiermark Tourismus
auch einen Marken-Anwalt flir
dieses ,Luxusproblem®, wie es
Neuhold nennt, engagiert hat.

Trotz dieser hohen Zugkraft
schielt man auch auf die Ron-
kurrenz. Beispiel Sddtirol:
Stirker ausgepriigt als bei uns
ist die durchgingige Prisenz
und Positionierung der Matke,
Und da kann man sich aus stei-
rischer Sicht etwas abschauen
- vor allem hinsichtlich Krifte-
blindelung. Wie jlingst auch
Vulkan-und Thermenland-Ge-
schiftsflhrer Mario Gruber
kritisierte, ,kochen in der Stei-
ermarknoch immer zu vieleihr
eigenes Siippchen®, Hierzulan-
de gibt es 96 &rtliche Touris-

Erich Neu-
hold: Dass
das Steler-
mark-Herz
selt Jahr-
zehnten griin
Ist, Ist
angesichts
alktueller
Nachhahig-
kelistrends
aln Gldcksfall
fiir den
Tourlsmus
FUCHS, ZINNER

musverbénde, die oft auf eige-
ne Faust agieren wiirden. ,Die-
s¢ Kleinstrukturiertheit ist
nicht immer forderlich®, gibt
auch Neuhold zu, dessen star-
kes Ziel es ist, gemeinsam und
einheitlich auf internationalen
Messen zufzuireten. Denn mit
der geografischen Entfernung
jenseits der Bundesgrenze
nimmt auch die Bekanntheit
der Steiermark ab.

Dass das Steiermark-Herz
grin ist, hat sich angesichts ak-
tueller Trends als Gliicksfall
erwiesen. So hat Franz Pretten-

von 10 Osterrelchern kennen ,Das Grine Herz
{Ostarreichs” und ordnen es der Stelermark zu.
Die Varankerung dleses Slogans [st Im Verglelch
sehr hoch und unterstrelcht dle Kraft der Marke.

Prozent aller Stelermark-Gaste kamen 2018 aus
{Osterreich, Auf Platzzwelsind die deutschen Gaste
(15,9 %), gefolgt von Ungarn (3,3 %), Tschechen

(27 %), Nlederlandern (1,7 %) und Polen (1.2 %).

Ab 1830 Uhr auf
wwwkisinezettung.at/
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thaler von Joanneum Research
(er arbeitet flir das Land an ei-
~ Tourismusstrategie)
,.nachhaluges Reisen* als einen
Haupttrend benannt, nach dem
sich das Land ausrichten solle.
Dass Gaste statt mit dem Auto
mit dem Zug anreisen, funktio-
niert aber nur, wenn Mobilitit
vor Ort sichergestellt ist. Hier
herrscht Nachholbedarf, auch
wenn es etwa mit ,Weinland-
Taxi“ oder ,Gesduse-Taxi"
schon gute Ansitze gibt,
Ein zweites Zukunfisfeld
nemnt Prettenthaler ,Reso-

1]

Prozent betrdgt der Zuwachs bel
den Nachtigungen In der Steler-
mark selt 2015.

2015 waren es 11,73 Milllonen
Nachtigungen, 2018 wurden 13,02
Millionen verzeichnet

Die Ankiinfte stlegen im selben
‘Zeltraum um 12,7 Prozent (+471510
Ank{nfte) auf 4.2 Milllonen.

Dle durchschnkttiiche Aufent-
haltsdauer betrdgt 3,1 Nachte.

Kleine Zeltung
Freltag 8. November 2019
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nanz-Tourismus®, Urlaub soll
immer mehr auch seelischer
Erholung dienen. ,Der in unge-
ren Thermen schon sehr starke
Wellness-Begriff kann durch
ganzheitliche Gesundheitsan-
gebote neu aufgeladen wer-
den", sagt Neuhold. Wihrend
weltweit Tourismussirategen
den Schliissel zu ,Resonanz-
Tourismus® als Abkehr von
Anonymitit und ,Giste sind
nur eine Nummer* suchen, ha-
ben die Steirer diesen ohnehin
lingst gefunden. Sie nennen es
»Gastireundschaft®,

5,8

Prozent Ist der Anstieg bel den
Beschaftigten in der gesamtan
Sparte Tourismus und Frelzelt-
wirtschaftin der Stelermark ge-
gendber 2015. 2015 arbelteten
45845 In dleser Sparte, 2018 wa-
ren es bereits 48475 Menschen,
1001 offene Stallen waren per
Ende Oktober bel AMS In der
Sparte Beherbergung und Gas-
tronomie gemeldet.

~Kein Ausverkauf" ‘
der Paradiese* v

e —

fe viel Tourismus  gionaler Biolandwirt-
die Steiermark schaft, Naturschutzund

(noch) vertriigt, hingt  Tourismus weiter aus-
aus Griinen-Sicht da- gebaut werden, Und:
von ab, wie man mit »luvestoreninteressen
dem wichtigsten Gut darf nicht blind nachge-
der Steierpaark, der geben werden, es darf
Umwelt, umgeht. Ein =~ zu keinem Ausverkauf
Fundament des Quali-  der landschaftlichen
titstourismus seieine  Paradiese kommen."
intakte Natur-und Kul-  Thema Klimakrise:
turlandschaft. ,Wir Die Griinen fordern
Griine setzen uns dafiir  deshalb Umschichtun-
ein, dags naturriumli-  gen in den Tourismus-
che Qualitéiten erhalten  budgets, um nachhalti-
bleiben®, heiftt es. ge Projekte zu unter-

Im Speziellenistes  stiitzen
fiir die Griinen wichtig Zudem dringt die
zu erreichen, dass die  Partei auf Chancen-
Tourismusférderung gleichheit zwischen
noch stirker in Rich- Hotellerie und Airbnb:
tung Qualitit gelenkt nAufLandesebene muss
wird. Auch miissen Ko- die gesetzliche Melde-
operation und Zusam-  pflicht stéirker kontrol-
menarbeit zwischenre- liert werden.”

Kpd
Larofiprojekte nicht

mehr zeitgeman" |
I nder Vergangenhelt Die Arbeitsbedin-

wurdelautKPOzu  gungen und Einkom-
oft auf Konzepte ge- men im Tourismus
setzt, die grofe Ein-  sind laut KPO vieler-
griffeindieLandschaft orts wenig attraktiv,
bedeuteten und irrepa- deshalb kommt es zu
rable Schiiden anrich-  einem Mangel an Ar- |
teten. Um stiivker auf  “beitskréften. Da in der
sanften Tourlsmaus zu ~ Branche ein starker
setzen, milsste eszu-  Preiskampf herrscht,
erst zu einem Umden-  ist ohne einen gesetzli-
ken bei der Raumpla-  chen Rahmen kaum
nung kommen. Dann  mit Anderungen zu
wire selbst eine weiter  rechnen. Nicht mehr
stelgende Besucher- zeitgemifl sind fiir die |
zahl fiir alle ein Ge- Partei Projekte wie die
winn, meint die Partel.  Plabutschgondel oder |
AlsMafinahmennennt Grofiereignisse (z. B.
die KP{): Ausbau der  Olympische Spiele).
Wander-und Radwe-  ,Sie verursachen nicht
ge, Anbindung der nur hohe Kosten, son-
Destinationen an die dern auch massive
Offis, mehr Maglich-  Umwelteingriffe, riesi-
keiten im sanften Qut- geVerkehrsstrémeund
door-Tourismus. gewaltipe Miillberge.*




